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二、说明、目录、图表目录

   近两年，早教行业获资本市场青睐，发展前景良好。2017年早教行业融资超过18起，总融资

金额数亿。总体来看，早期教育行业仍然处于快速发展期，一方面，二胎政策的开放促使新

生婴儿数量持续提升，教育的惠普化推广扩大早期教育接受范围，早教行业的潜在目标客户

尚未充分开发，未来接受早期教育的儿童数量有望持续增长;另一方面，家长教育观念的转变

使早期教育的受重视程度不断加大，家庭可支配收入的增加提高了消费群体的支付能力，为

早教行业提供了发展的基础。此外，国家政策的关注有利于行业规范的形成，也会让行业变

得越来越规范和有序。   自&ldquo;二胎政策&rdquo;全面开放，中国家庭结构已

由&ldquo;4+2+1&rdquo;走向&ldquo;4+2+2&rdquo;模式。据相关数据显示，目前全国0-6岁儿

童约为1.13亿人，2019年母婴消费市场规模为25257亿元，预计2020年将达到30000亿元、早教

市场规模将突破9200亿元。2013-2018年8月中国儿童早教行业融资项目数量情况    中企顾问网

发布的《2021-2027年中国早教类产品市场深度分析与市场运营趋势报告》共十五章。首先介

绍了中国早教类产品行业市场发展环境、早教类产品整体运行态势等，接着分析了中国早教

类产品行业市场运行的现状，然后介绍了早教类产品市场竞争格局。随后，报告对早教类产

品做了重点企业经营状况分析，最后分析了中国早教类产品行业发展趋势与投资预测。您若

想对早教类产品产业有个系统的了解或者想投资中国早教类产品行业，本报告是您不可或缺

的重要工具。   本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采

集数据等数据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家

统计局及市场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等

，价格数据主要来自于各类市场监测数据库。
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